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OZET

20. yilizy1lda ortaya ¢ikan televizyon fenomeni, arkaik ¢aglardaki medyumun ya da biiyliciiniin
gorduigii islevi goriir. Buna gore televizyon, insanlarin duyu verilerinin erisiminin 6tesinde
bulunan yerlerden enformasyon tesis eder. Fakat televizyonun medyum islevinin yani sira
teknik islevi de bulunur. Teknik, Aristoteles’e gore doganin eksik biraktigi seylerin insan
tarafindan tamamlanmasidir. Bu baglamda televizyon da duyu verilerimizin sinirhiliginin
giderilmesi ve genisletilmesidir. Fakat insanlarin duyu verilerinin teknik bir cihaz olan
televizyon vasitasiyla genisletilmesi, bilginin giivenilirligine yonelik birtakim sorunlar1 da
beraberinde getirmistir. Artik elde ettigi bilginin giivenilirligini kendi duyu verileri
aracilifiyla denetleyemeyen televizyon izleyicileri, sistemli bir manipiilasyona maruz
birakilmaktadir. Bundan dolay:1 televizyon artik gerek siyasi gerekse ticari bir takim giic
odaklariin gergegi saptirma, gizleme ve hatta yeni bir ger¢ek insa etme araci (medyumu)
haline gelmistir. Teknik imkanlarindan dolay1 toplumun biiyiik bir kismina sirayet edebilme
imkani bulunan televizyon, artik yeni iktidar sdylemleri olusturma, bu sdylemler vasitasiyla
bir hakikat yaratma ve bu hakikate tiim toplumu ikna etme merkezine doniligmiistiir.
Televizyonun insa ettigi medya dili oyunu vasitasiyla hakikat, s6z konusu dil oyununa ickin
bir tarzda kurularak diinya global bir koy haline gelir. Boylece toplumsal birtakim yasam ve
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kiiltir modellerinin yan1 sira bireysel istek ve arzular, algilarin manipiilasyonu siireci

isletilerek insa edilen hakikatlerin yardimiyla empoze edilmeye baslanir.

Anahtar sozciikler: Televizyon, medya, medyum, manipiilasyon, teknik, hakikat, dil oyunu,

sOylem.

ABSTRACT

The television phenomenon that emerged in the 20th century functions as the medium or
magician in archaic times. Accordingly, television supplies information from places beyond
the reach of people's sense data. However, television has a technical function as well as a
medium function. According to Aristotle, technics is the completion by man of what nature
left incomplete. In this context, television is the elimination and expansion of the limitation of
our sense data. However, the expansion of people's sensory data by means of television that is
a technical device has brought along some problems regarding the reliability of information.
Television viewers, who can no longer control the reliability of the information they obtain
through their own sense data, are subjected to systematic manipulation. Therefore, television
has now become a agent (medium) for both political and commercial power groups to deflect
and hide truth and even construct a new truth. Television, which has the opportunity to affect
a large part of the society due to its technical possibilities, has started to become the center of
creating new power discourses, creating a truth through these discourses and convincing the
whole society to this truth. Through the media language game built by television, the world
becomes a global village by establishing the truth immanently to the language game in
question. Thus some social life and culture models and in addition individual wishes and
desires begin to be imposed with the contribution of truths constructed by the manipulation of

perceptions.

Keywords: Television, media, medium, manipulation, truth, language games, discourse.
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Giris

20. yiizyilda bir kitle iletisim araci olarak ortaya ¢ikan televizyon, esasinda gazete ve radyoyla
benzer sekilde toplumsal bir medya islevi goriir. Etimolojik olarak inceledigimizde Grekgede
televizyon ismi uzak ve uzaktan hareket anlamlaria gelen ‘tele’ (TnA) ile Latincede gdrme ve
goriliniis anlamlarina gelen “visio” sozciiklerinin terkibinden olusur. Dolayisiyla televizyon,
literal olarak uzaktan gérme anlamina gelmektedir. Fakat bu tanimlama diger medya organlari
icin de gegerlidir. Ornegin radyo bir haberi uzaktan duyma, gazete ve dergi uzaktan okuma,
fotograf ise uzaktan gorme islevini yerine getirir. Dolayisiyla her bir medya organi, araci
(medium) islevi gorerek, duyu verilerimizin 6tesinde vuku bulmus dolayisiyla kendi mevcut
duyu verilerimiz vasitasiyla enformasyon edinemedigimiz haber, olgu ve olaylar1 bir ya da
birkag duyu verimize iletir. Dolayisiyla televizyonun iglevini daha iyi anlayabilmek ve
gerceklesen epistemolojik siiregleri analiz edebilmek icin Oncelikli olarak medya kavraminin

tahlil edilmesi gerekmektedir.

Calismamiz acgisindan Oncelikli olarak medya teriminin etimolojik kokenlerine inerek
medyum teriminin ge¢cmis c¢aglardaki toplumsal ve Kkiiltiirel islevlerinin agiga cikarilmasi,
teknik ve teknolojiyle entegrasyonu neticesiyle cagdas medyumun hangi islevlerde
bulundugunun saptanmasi gerekmektedir. Zira televizyonun temel islevinin anlasilabilmesi ve
felsefi problemlerin ortaya c¢ikarilabilmesi adina medya arkeolojisi {izerine birtakim
analizlerde bulunmak gerekir. Bu baglamda ilk medyumum arkaik caglardaki islevinden
matbaanin icadina, telgrafin kesfinden giiniimiiz dijital medyasina kadar her tiirlii gelisme,
esasen birbiriyle bagintili siirecleri aciga ¢ikarmaktadir. Kitle iletisimi miimkiin kilan
medyanin her cagdaki farkli gorlingiileri, bilginin mahiyetini ve isleyis tarzim1 da
dontstiirmektedir. Medyumun tesis ettigi bilgi ile matbaanin tesis ettigi bilgi, kokende benzer
epistemik siirecleri barindirsalar da farkli toplumsal ve kiiltlirel yasama bigimlerini temin ve
tesis etmigtir. Ayn1 sekilde sanayi devrimini takip eden elektronik cagla birlikte bilginin
organize olma ve topluma dagitilma tarzi da degismektedir. Bu durum ise farkli epistemolojik

stirecleri ve farkli yasama modellerini beraberinde getirmistir.

Calismamizda televizyonu da kapsamina alan bir terim olan medyanin analizi yapildiktan

sonra, televizyonun epistemik islevi belirginlesecektir. Bu baglamda caligmanin ikinci
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boliimiinde, televizyonun diger (telgraf, radyo, telefon gibi) elektronik medyumlardan farkini,
televizyonun igleyis tarzini, toplumda tistlenmis oldugu islevi ve onun gii¢ ile iktidar iligkileri
aciga cikartilacaktir. Zira arkaik caglardan beri medyumun (ya da biiyiicliniin) islevi ile
cagdas bir medya araci olan televizyonun (hatta dijital medyanin) islevi benzer iliskiler
yontemini barindirmaktadir. Dolayisiyla dijitallesmeye kadar olan medyumun gelisimi,
tarihsel bir baglam igerisinde biitiinliik arz eder. Televizyonun bilgiyi isleme, dagitma, hatta
manipiile etme, toplumsal bir sdylem olusturma, hakikati insa etme ve bdylece dil oyunu tesis
etmesi bakimindan, (her bir medyumda oldugu gibi) kendisine mahsus birtakim ozellikler
barindirir. Cagdas bir medyum olarak televizyonun bu ozelliklerinin ac¢iga ¢ikartilabilmesi
adma Pierre Bourdieu (1930-2002), Marshall Mcluhan (1911-1980), Michel Foucault (1926-
1984) ve Ludwig Wittgenstein’in (1889-1951) diisiinceleri', ¢calismamiz ac¢isindan énemlidir.
Bundan dolay1 c¢alismanin ilerleyen boliimlerinde, bu diistiniirlerin fikirlerinden istifade

edilecektir.
1. Medya ve Medyum {ligkisi

Esasinda medya ile kitlesel iletisimin ortaya ¢ikisi i¢ ice gegmistir. Medya, Latincede kamu,
toplum, toplumsal ve kamusal anlamlarina gelirken medyum kokiinden tliremistir
(https://www.nisanyansozluk.com/?k=Medya, Erigim tarihi: 22 Eyliil 2021). Medyum (saman,
kam, biiylicii vs.) sOzciigiinlin arkaik toplumlardaki kokenlerine baktigimiz zaman, bu diinya
ile 6te diinya arasinda irtibat kuran ve Ote diinyadan bu diinyadakilere haber getiren araci
anlammna gelir. Dolayisiyla medyum etimolojik olarak (iki diinya arasinda) araci olma
durumunu ifade eder. Ozellikle arkaik dénemlerde saman, rahip, kam ya da biiyiiciiniin
(medyumun) islevi 6te diinya ile bu diinya arasinda irtibat kurmaktir. Burada medyum, ote
diinyadan veyahut da Gte varliklardan, bu diinyaya haber ve bilgi getirirdi. Medyumun bu
araci rolii ve islevi, kamusal ve toplumsal olan ile bir aradadir. Clinkii medyum, 6te diinya ve
ote varliklara kabilenin, klanin, toplulugun ya da toplumun istek ve taleplerini iletirken ote

diinyadan da kabileyi, klani, toplulugu ya da toplumu ilgilendiren haberleri tesis ederdi.

Bundan dolayr medyum (ya da medya) ile (kitle iletisimi saglamas1 bakimindan) kamusal olan

! Wittgenstein’in kendisi, miistakil bir bicimde televizyon meselesine deginmemistir. Fakat Felsefi
Sorusturmalar’da gelistirmis oldugu dil oyunlari teorisi, televizyonda vuku bulan epistemolojik ve hakikatin insa
edilmesi siireglerini anlayabilmek adina dnemli ipuglar1 vermektedir.
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birbiriyle i¢ ige gecen siirecleri ifade ederler. Kitle iletisim araglarini ifade eden medya terimi
de toplumu ve kamuoyunu ilgilendiren bilgileri, duyu verilerimizin sinirlar1 6tesinden (tipki
bir saman, kam, rahip ya da biiyiicliniin 6te diinyadan bilgi getirmesi gibi) topluma ulastirir.

Bu manada medya, teknolojiyle i¢ ice gegmis cagdas bir medyumu ifade eder.

Dolayisiyla ikili iletisimi agan kitle iletisim, toplumsal bir bilgiyi ilgilendirmesi bakimindan
medyum kavramiyla ortaya c¢ikarken modern donemlerde bu kavram medyaya doniisiir.
Latincede mediare teriminin aracilik etmek anlamina gelmesi ve medyumun da arkaik
caglarda toplumsal bir islev gérmesi, medyanin kitle iletisimle olan baglantisin1 ortaya ¢ikarir.
Medyumun toplumdaki bir diger islevi de s6z konusu toplumdaki ya da kabiledeki insanlarin
Ote diinyayla iliski kurmasini saglamaktir. Burada medyumun, toplumun duyularinin 6tesinde
kalan varlik alani ile aracilik etme islevi s6z konusudur. Boylece medyumun araci olma ve ote
diinyadan bilgi tesis etme islevi, modern teknolojilerin de gelismesiyle kitle iletisim
araglartyla tesis edilir hale gelmistir. Dolayisiyla ¢agdas medyumun arkaik medyumdan farki,
teknik ve teknolojik olani igine alacak sekilde farkli bir organizasyonu biinyesinde
barindirmasidir. Bu manada televizyon 6zelinde medyanin felsefi analizinde bulunurken,
onun medyum kokeni kadar teknik muhtevasi da dikkate alinmalidir. Aristoteles’e gore
techne (sanat ve teknik), doganin yarim ya da eksik biraktigi ve tamamlanmaya ihtiyag
duyulan islerin insan eliyle tamamlanmasi, nihayete erdirilmesidir (Aristoteles, 2001, 198b
10-20). Dogal halinde insanin gdérme, isitme, dokunma gibi duyu yetilerinin sinirli oldugu
diistintildiiginde medyanin teknik agiklamasi, insanda eksik bulunan duyu yetilerinin
(dolayisiyla bu yetilerle bilgi tesis edebilme kabiliyetlerinin) insan eliyle teknik cihazlar
yardimiyla giderilmesi ve bu yetilerin genisletilmesi siirecidir. Bununla benzer olarak
iletisimi miimkiin kilan fiber optikteki fiber ifadesi, ayni zamanda sinir, doku ve lif

anlamlarina gelmektedir.

Yukarida zikredilen agiklamalar neticesinde Mcluhan’in teknolojiyi, insanin duyu verilerinin
uzantist olarak tanimlamasi acikliga kavusur. Ona gore; “Herhangi bir icat ya da teknoloji,
fiziksel bedenimizin bir uzvunun ¢ikarilmasi ya da genisletilmesidir. Boylesi bir genisleme,
diger organlar ve bedenin genislemesi arasinda ayrica yeni oranlar ve yeni dengeler talep eder
(McLuhan, 1994, s. 70).” Bu varsayimlardan hareketle, medya kavramiyla baglantili olarak

televizyonun toplumda gordiigii isleve yonelik su ¢ikarimlarda bulunmak miimkiindiir;
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a) Medya (Ozelde ise gorsel medya, televizyon) kdkende insanin epistemolojik
yetilerinin bir uzantis1 konumundadir.
b) Medya (Ozelde ise gorsel medya, televizyon), bir medyum (araci) olarak insandan
yeni bir bilme organizasyonunu ve epistemolojik siiregleri talep etmektedir.
¢) Medya (Ozelde ise gorsel medya, televizyon), kendine 6zgiin enformasyon siireci insa

ettigi icin kendisine yeni bir sdylem ve yeni bir hakikat alani insa eder.

Dolayisiyla bu c¢alismanin amaci, yukarida zikredilen her bir ¢ikarimi, mantiksal akil
yiirtitmeler esliginde delillendirmek vesilesiyle televizyona dair kapsamli bir analizi miimkiin

kilmaktir.

2. Elektronik Cagin Yeni Medyumlari ve Televizyon

Mcluhan, insanligin ilk caglarindan bugiine kadar, medyumun islevleri iizerine birtakim
analizlerde bulunmustur. Mcluhan, kabile ¢agi, matbaa c¢agi ve elektronik ¢agi birbirinden
aywrir. Ona gore “matbaa asamasi, bugiin elektronik diinyanin yeni organik ve biyolojik
tarzlariyla catisma halindedir (McLuhan, 2014, s. 70).” Ciinkii matbaanin Gutenberg
tarafindan icat edilmesiyle hakim olan yazili siireglerin yerini gorsel ve isitsel siirecler
almistir. Buradaki farklilik, insanin bir konusmay1 konugmacinin karsisinda dinlemekle ayni
konusmayi kendi i¢ diinyasina gémiilii bir bigimde metin {izerinden okumasinda yatar (Esslin,
2001, s. 14). Dolayisiyla Mcluhan nazarinda elektronik ¢agin ayirict hususiyeti, medyumun
gorsel ve isitsel siirecleri devreye sokmasidir. Telgrafin icadi, insanlar i¢in elektronik ¢agin
baslangicini temsil eder. Bu andan itibaren matbaanin ve kitaplarin bir medyum olarak tesis
ettigi bireysellik yitirilmis ve toplumsalliga gecis saglanmistir. Ornegin televizyon vasitasiyla
insanlar ekran basinda, canli insanlarla iliskiye giriyor, onlar1 dinliyor ve onlar1 goriiyor.
Fakat insan kitaplarin karsisinda, insan sureti géremiyor ve onlar1 dinleyemiyor. Yalnizca
soguk bir metin ve kendileriyle bas basadirlar. Fakat daha sonra televizyonun icadiyla birlikte
diinya, global bir kdye doniisiir (McLuhan, 2014, s. 32). Ciinkii televizyon vasitasiyla
herhangi bir yerde vuku bulan olaydan tiim diinyayla birlikte aynanda haberdar olabiliyoruz.

Televizyonla enformasyon dolasiminin hizlanmasi, diinyay1 global bir kdy haline getirmistir.
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Televizyon basindaki insanlar, eski ¢aglarda insanlarin samanlari, bliyiiclileri, medyumlar1 ya
da din adamlarmi dinlemek i¢in kdy meydaninda toplanan insanlarin durumuna benzer. Artik
burada, matbaanin bireysellestirici ruhu asilmis ve yeniden toplumsalliga doniis saglanmigtir
(Esslin, 2001, s. 14-15). Televizyonun da igerisinde yer aldig1 elektronik medyalarla birlikte,
matbaanin tesis ettigi yazili kiiltiiriin tahakkiimii kirilmis ve kabile toplumlarinkine benzer bir
tarzda kulak ve goz tekrar faaliyete ge¢mistir. O halde medyanin islevi, insanlarin sahip
oldugu uzuvlarinin bilgi temin etmede yetersiz oldugu durumlarda (televizyon gorsel ve
isitsel, radyo sadece isitsel siireclerle, kitaplar ise metin lizerinden) bilgiyi tesis eder. Artik
insanin mekan deneyimi, uzatilmis duyu verileri sayesinde, mevcut bulundugu mekanin
Otesine gecmistir. Televizyon ise algiya sunulan deneyimlere hareketli goriintiileri ilave
ederek, duyu verilerinin katilimini zenginlestirmis ve tecriibeyi daha aktif bir hale getirmistir.
Televizyon, temel olarak mevcut zaman ve mekan sartlarinin sinirlarini gorsel ve isitsel olarak
ortadan kaldirir. Bu baglamda televizyon, insanin gorsel ve isitsel sinir sistemlerinin
genisletilmesidir (McLuhan, 1994, s. 127). O halde tiim bir toplumun televizyon vasitasiyla
sinir sisteminin genislemesi, diinyanin kiiglilmesine ve ortak deneyim ile arzularin

iiretilmesine sebebiyet verir.

2.1. Bir Manipiilasyon Araci Olarak Televizyon

Televizyon, bir medyum araci olarak insanlarin duyu verilerinin erisemedigi yerlerden, insan
bilincine bilgi tesis etmektedir. Ciinkii insanin duyu verileri, cografi olarak o anda bulundugu
zaman ve mekanla ve sinirhidir. Gerek gorme gerek isitme gerekse koku ve tat duyulari,
mesafe olarak belirli sinirlamalara tabidir. Aristoteles’e gore techne, bir poiesis olmasi
bakimindan sanat ve teknigi ihtiva eder (Aristoteles, 1996, 981a 5-30, 1032a 10-15, 1034a 5-
25, 1049b 10-25). Teknik, insanin fiziksel kabiliyetini uzatma, gelistirme yani tekamiil ettirme
islevi goriir. O halde kitle iletisim araglar1 ise modern bir teknik olmasi bakimindan insanin
duyu verilerini mekansal olarak biyolojik siirlilifin 6tesine uzatmistir. McLuhan’in kablolu
aglari, insanin sinir sisteminin bir uzantis1 varsaymasina benzer olarak televizyon da insanin
gérme ve isitme duyularinin bir uzantis1 seklinde telakki edilebilir. Bedenimizde yer alan
goérme ve isitme melekesi, ¢evremizdeki smirli bir alan1 algilayabilme kapasitesine sahiptir.
Oysa ki televizyon vasitasiyla gérme ve isitme smirlarimizin ¢ok Gtesinde yer alan belirli

enformasyonlari, bilincimize ulastirabilmemiz miimkiin hale gelmektedir. Fakat bu noktada
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kitle iletisim araglar1 vasitasiyla duyu verilerimizin, bedensel yetilerimizin 6tesine uzatilmis
olmasi, bu siiregte edinilen verilerin manipiilasyona agik hale gelmesine sebep olur. Felsefe
tarihinde yer alan Zenon ve Gorgias gibi ampirik kuskucular, duyu verilerimizin aldatici
oldugunu ve onlardan edinilen bilgilerin giivenilmez oldugunu vaaz etmislerdi (Weber, 2015,
S. 24-30). Fakat buradaki problem farkli bir mahiyet tasimaktadir. Ciinkii ampirik septikler
tarafindan zaten gilivenilmez oldugu yoniindeki derin kuskulari barindiran duyu verilerimiz,
modern teknik vasitasiyla uzatilmig ve bdylece medyum (araci) tarafindan bilingli ve
sistematik bir bicimde manipiile edilebilirligi miimkiin hale gelmistir. Ozellikle televizyon
vasitasiyla hangi manipiilasyon siireglerinin vuku buldugu ve bunlarin hangi maksatlari
igerisinde barmndirdig Pierre Bourdieu tarafindan, Televizyon Uzerine adli galismasiyla gozler

oniine serilmeye calisilmistir.

Bourdieu i¢in medyanin maniipiilatif yonii yani gergegi Oznel bir bicimde saptirmasi sz
konusudur. Boylece medya, Bourdieu’ya gore mutlak bir totalitarizm haline gelir. Medya
toplumda, kendi ¢ikar1 dogrultusunda algi yaratmanin, hatta bazi iliskileri gizlemenin yollarini
arar. Bundan dolayr “medya entelektiiellere muhtactir, onlarin dogrulamasina muhtagtir
(Bourdieu, 1997, s. 10).” Ciinkii entelektiieller, medyada belirli 6neriler vererek ve kamuoyu
olusturarak bir ge¢mis, simdi ve gelecek yaratmaya calisirlar. Boylece televizyon farkli
kiiltiirel tretimleri, yani sanati, edebiyati, bilimi ve felsefeyi hatta siyasal yasami ve
demokrasiyi de tehlikeye sokar. Ciinkii Bourdieu’ya gore bazi kisiler, demokrasiyi kendi

emelleri ugruna kullanmak i¢in televizyonu simgesel bir baski araci haline getirir.

“TV goriintlistiniin  mozaik bi¢imi, dokunma duyusunun yaptig1 gibi biitiin varolusun
derinliklerine katilimi ve orada igerilmeyi talep eder (McLuhan, 1994, s. 334).” Dolayisiyla
duyularin aktif katilimiyla televizyon ile seyirci arasinda mesafesizlik dogmakta, bu durum
ise seyircinin elestiri ve diisiince kabiliyetini yok ederek televizyonun algisal uyaricilarina
kars1 seyircileri savunmasiz birakmaktadir. Bundan dolay:1 televizyon, bazen zihinlerde
istedigi imajlar1 ve algilar1 olusturabilir, hatta toplumsal hareketliliklere sebep olabilir.
Ornegin televizyon, milliyetgilik maskesi altinda yabanci diismanligimi kériiklerler. Buradaki
esas gaye, reyting amaciyla daha fazla izleyiciyi ¢ekmektir. Dolayisiyla bu ugurda gerceklik
saptirilir ve gerceklik kurgusal bir nitelige doniisiir. Bourdieu burada, Tiirkiye ve Yunanistan

devletleri arasindaki Kardak adalar1 krizini 6rnek verir.
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Kiigiiciik 1ss1z bir adacik olan Kardak kayaliklar1 dolayisiyla bir 6zel televizyon
kanalinin yiikselttigi savas ¢igliklar1 ve seferberlik ¢agrilari iizerine, Yunanistan'in
0zel radyo ve televizyonlari, gilinliik gazetelerin esliginde, milliyet¢i bir ¢ilginlik
mezatina giristiler; ayni izlenme-orani [audimat/rating] rekabetinin mantigiyla
stirliklenen Tiirk televizyon ve gazeteleri de kavgaya katildilar. Yunan askerleri
adaciga c¢ikarma yapti, donanmalar harekete gecti ve savas kil payiyla 6nlendi.

(Bourdieu, 1997, s. 14)

Burada ortaya ¢ikarilan sey, modern iletisim araglarinin (milliyetcilik ve siddet gibi) ilkel
tutkulari, duyularin aktif katilimini kullanarak sonuna kadar somiirdiigii olgusudur.
Dolayisiyla artik televizyonda bir imgeye rastladigimizda, arkasindaki gercegi saptirict
egilimi de hatirlayarak, artik bunun gercegin kendisi degil fakat onun simiilasyonu olduguna
kendimizi ikna etmeliyiz. Ornegin “artik sdyle dememek gerekir: 'Bu, dogru bir goriintiidiir',
ama sunu soylemek gerekir: 'Bu, yalnizca bir goriintiidiir'; yani sunu sdylememeliyiz: 'Bu, at
sirtindaki Kuzeyli bir subaydir', ama sunu sdylemeliyiz: ‘Bu, bir at ve bir subay goriintiistidiir’

(Bourdieu, 1997, s. 16).”

Dolayisiyla televizyon, sistematik sanstirlerin vuku buldugu, yani duyu verilerimize bilingli
bir sekilde bazi algilarin dayatildigi gorsel medya alanidir. Bu sansiirlerin arkasinda yatan
sebep gerek siyasal gerekse ekonomik olabilir fakat epistemolojik birtakim sorunlara
sebebiyet verdigi asikardir. Peki televizyon belirli ¢ikar gruplarinin baski araci haline
getirilmis ise insanlar ne i¢in televizyona ¢ikmay: arzularlar. Bunun sebebi bir medyum
araciliftyla insanlarin duyu verilerinde tezahiir etme yani algilanmis olma dolayisiyla var
olma arzusudur. Yani Berkeley’in dedigi gibi; “Olmak algilanmis olmaktir (Berkeley, 1996, s.
44).” Televizyon, teknoloji ¢aginda algilanmis olmaya aracilik eden (medyum) bir aygittir.
Clinkii burada insanlar, diisiincelerini daha kolay bir sekilde diger insanlarin duyu verilerine

iletebiliyorlar.

Bordieu’nun bu analizleri neticesinde ortaya ¢ikan sonug¢, medyanin sadece insanlarin duyu
organlarmin bir uzantis1 seklinde diisiiniilemeyecegi, dolayisiyla bilinci insa etme, bir séylem
ve hakikat yaratma aract (medyumu) olarak da degerlendirilebilecegidir. Bu yiizden

televizyon, sophia, episteme, theoria ya da poesis bilgisini iletme misyonu iistlenmez. Burada
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genel itibariyle insanlarin iliskiye gegtigi bilgi tiirii doksa’dir. Bordieu bu durumu, gelgeg
olaylar1 olarak isimlendirir. S6z konusu iletisim siirecinde doksa, bilingli bir sekilde izleyiciye
sistemli bir sekilde empoze edilir. Doksa’nin hakim oldugu gelgeg olaylari, hi¢bir olaganiistii
bir durumu yansitmayan siradan ve alelade haberlerdir. Bunlar daha c¢ok, her giin
rastlanabilecek tiirden zaman alic1 haberlerdir. Fakat bu haberlerin arkasinda bilingli bir amag
yatar; bir seyleri gizlemek ya da mevcut durumun iizerine 6rtecek yeni bir sdylem gelistirmek.
Bu yontem, 6zellikle kitap ve gazete okumayan ve dolayisiyla yegane enformasyon kaynagi
televizyon olan halkin biiyilk ¢ogunlugu iizerinde etkilidir. “Oysa, gelge¢ olaylara 6nem
atfederek, o degerli zaman1 boslukla, hicle ya da hemen hemen higle doldurmak suretiyle,
yurttagin demokratik haklarin1 kullanmak icin sahip olmasi gereken ve asil onem tasiyan

enformasyonlar dislanirlar (Bourdieu, 1997, s. 24)”

Dolayisiyla televizyon, icerisindeki aktorleriyle birlikte zahiren birbirinden farkli ideolojileri
ve diistinceleri ihtiva ettigi izlenimini uyandirsa da esasen insanlara bilingli olarak se¢ilmis
enformasyonlar1 dikte etmeleri bakimindan ayni islevi goriirler. izleyiciye sunular bilingli
olarak secilmis enformasyonlarin arkasinda sansiir mekanizmalar1 yer alir. Ciinki
televizyoncular, (sunucular, program yapimecilari, yonetmenler, konuklar vs.) iletisim kurallar
geregi topluma birtakim enformasyonlar sunarken beslendikleri siyasi ve ekonomik gii¢lerin
cikarlarin1 korumak zorundadirlar. Sansiir mekanizmalarinin temelinde, 6zellikle medyada
gerceklesen izlenme oranlari (reyting) kaygist yer alir. Fazla izlenme yani reyting ise
Berkeley’in ileri siirdiigii ‘algilanmis olmanin’ basarasini ortaya koymaktadir. Cilinkii en fazla
reytinge ulasan medya kurulusu, en fazla algilanmis olandir. Burada reyting ve ulasilabilirlik
kaygisi, medyay1 sekillendirir hale gelmistir. Ozellikle reyting kaygis1, farkli ve ilgi cekici

enformasyonlari yakalama ve izleyicilere sunma miicadelesine doniisiir.
2.2. Episteme Temelli Kiiltiirel Uretim ve Enformasyon Temelli Fast-Thinking

Medya araciligiyla kiiresel sirketlerin hegemonyasini arttirmaya devam ettigi bu dénemlerde
reyting, medya iizerinde nihai gaye olarak zikredilmeye baslanmistir. “izlenme oranlari
boyunca, tecimsel olanin mantig1, kendini kiiltiirel {iriinlere dayatmaktadir (Bourdieu, 1997, s.
36).” Fakat insanlik tarihinin en yiice yapitlarini teskil eden matematik, siir, felsefe, edebiyat,

sanat gibi iiretimler, izlenme ve satis mantigina karsit bir durusla tiretilmislerdi. Bunun sebebi,
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diistince ile hiz arasinda ters orantinin bulunmasidir. Hiz azaldik¢a diisiinme igin siire artar ve
daha nitelikli tirtinler ortaya ¢ikar. Platon’un da Agora meydaninda, ivedilik i¢inde bulunan
insanlarla kurdugu karsitlilk bunu yansitir. Televizyon ise zaman probleminden dolayi
hizlandirilmig  diisiinceler alanidir. Bundan dolay1r burada diisiiniirlerden ziyade fast-
thinker’lar® yer alir. Fast-thinker’lar kendilerini her konuda diisiinmeye muktedir hissederler.
Onlarin her konuda ‘diisliniiyor’ olabilmesinin sebebi, ‘buyur edilmis diisiinceler’ ile
diisiiniiyor olmalaridir. “Flaubert'in soziinii ettigi "buyur edilmis fikirler", herkesce kabul
edilmis olan, siradan, kararlagtirilmis, ortak fikirlerdir (Bourdieu, 1997, s. 38).” Buyur edilmis
fikirler’ anliktir ve is o anda ¢oziilmiistiir. Bu fikirlerde, siradanliklarindan dolay: iletisim
olgusunun disinda herhangi bir sey bulunmaz. “Buna karsilik, diisiince, tanim geregi,
bozguncudur: "buyur edilmis fikirler"i bozmakla ise baglamak ve sonra da kanitlamak
zorundadir (Bourdieu, 1997, s. 38).” Diislince uzun bir zaman alir ve mantiksal bir dizi
kanitlamaya ihtiyag duyar. Televizyon kiiltiirti, fast-food’lar1 6neren popiilist kiiltiirlere paralel

olarak 6niimiize daima fast-thinker’lar1 ¢ikarir.

Dolayisiyla iletisim siirecinde televizyonun tesis ettigi bilgi ile insanlik tarihinin kiiltiirel
iretimlerinin tesis ettigi bilgi arasinda niteliksel bir fark bulunur. Elektronik ¢agin miimkiin
kildig1 kiiresel medya organlariyla birlikte (yani radyo, televizyon, sosyal medya, internet vs.)
bilgiyt isleme hizi artmis ve bdylece bilginin denetlenebilirligi ve sistematik hale
getirilebilirligi zorlagsmistir. Dolayistyla televizyonun tesis ettigi epistemolojik siiregler de
farkl bir baglamda ger¢eklesmektedir. Artik buradaki bilgi aligverisi, iki 6zne arasinda ya da
matbaanin icadiyla ivme kazanan kitap ve 0Ozne arasindaki bir iligkide degil, makine
(medyum) ile insan arasindaki iliskide vuku bulur. 1960’lardan itibaren fiber optigin
yayginlik kazanmasi, enformasyonun mahiyetini doniistiirmiis, bilginin ¢ok hizli bir sekilde
iretilmesine ve yayillmasina olanak saglamistir. Giinlimiizde kiiresel medyanin iletisim
slireclerinin merkezine oturmasi ve bilgiyi tesis ve tevzi etmesi, fiber optik vasitasiyla bilginin
hizindaki artistan kaynaklanir. Fakat burada bilginin niteliksel artisindan degil niceliksel

artisindan s6z ediyoruz. Dolayisiyla televizyonda iiretilen bilgi daha ¢ok enformasyona

? Bourdieu’nun televizyondaki yorumcular igin kullandig1 bir tabirdir. Buradaki yorumcular, diisiiniirlerin aksine
bir fikir i¢in uzun zamanlarini harcamazlar. Aksine o an diisiiniir ve dile getirirler. Bu ise o fikri niteliksiz kilan
onemli etkenlerdendir.
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(doksa) dayanir. Enformasyonun ne olduguna yonelik iki tiirli bir ¢6ziimlemede

bulunulabilir. Ilk olarak;

Etimoloji bize bir ipucu verir. ‘Enformasyon’, ‘deformasyon’, ‘bi¢im
[conformation]’, ‘transformasyon’, ve ‘reformasyon’ acik bir bi¢imde
‘formasyon’dan tiiremis, bu da ‘form’dan gelmistir. O halde enformasyon, daha
once bigimlendirilmemis [unformed] bazi yapilarin forma aktarilmasidir. Burada
de-, con-, trans- ve re-formasyonun, formun bozulmasi, 1slah edilmesi,
degistirilmesi ve yenilenmesine gonderimde bulunmasi s6z konusudur (von

Baeyer, 2004, s. 20).

Enformasyonun form kelimesinden tiiredigi diisiiniiliirse, onun forma dokiilmemis,
bicimlendirilmemis ham malzemeye ihtiyag duyacagi aciktir. Medya, elde ettigi
bi¢cimlendirilmemis verileri, hakim sdylemin buyruklarina uygun bir bigimde bir forma
sokarak (yani enforme ederek) izleyiciye ulastirir. Enformasyona iliskin ikinci bir
¢oziimlemeyi de Platon’un doksa’ya iliskin diisiincelerinde buluruz. Platon’a gore doksa®,
kesin ve giivenilir bir bilgi olmamasi ve sadece duyulara dayanmasi itibariyle episteme’den
ayrilir (Platon, 2011, 509-511e). Dolayisiyla Platon’a gére doksa yaniltict ve giivenilmezdir.
Iste televizyonun duyu organlarimiza tesis ettigi bilgi tiirii doksa ya da enformasyondur. Fakat
insanlik tarihinin kiiltiirel iiretimlerine géz aldigimiz zaman, bilimsel ve felsefi iiretimlerin
sahip oldugu episteme ile sanat ve teknik iiretimlerin sahip oldugu poesis® bilgisi burada
mevcut degildir. Bunun sebebi, televizyonun anlik haz, istek, eglence ve reyting kaygilariyla
donatilmis olmasidir. Dolayistyla televizyondaki hizli diigiincenin tesis ettigi bilgi tiirii ise
manipiilasyon siireglerine agik olan doksa’dir. Bourdieu’nun gelge¢ olaylar1 olarak
isimlendirdigi enformasyonlar, televizyonun en ¢ok bagvurdugu bilgi tiirii olmas1 bakimindan

doksa’y1 temsil eder.

Televizyonda vuku bulan hizli-diisiince (fast-think) sahasinda séylenebilen ve séylenemeyen
bir takim ifade kurallar1 vardir. Bu ifade kurallarina uygun davranan, yani televizyona

cikmaya uygun olan fast-thinker’lar, mevcut iktidar iliskilerini, sdylem kurallarini gézetmeli

¥ Burada antik grekte kullamlan doksa terimini, 6zellikle dijital teknolojilerinin dogusuyla giindeme gelen
enformasyon terimiyle ayn1 muhtevay1 paylastigi i¢in es anlamli olarak kullantyoruz.

* Platon’a gore icerisinde teknigi de barindiran sanat bilgisidir. Ayrmntli bilgi i¢in bknz. Platon, Sélen, ev. Azra
Erhat ve Sabahattin Eyiiboglu (istanbul: Remzi Kitabevi, 1998).

40



ETHOS: Felsefe ve Toplumsal Bilimlerde Diyaloglar
ETHOS: Dialogues in Philosophy and Social Sciences

Ocak/January 2022, 15(1), 29-47

ISSN 1309-1328

ve soz konusu iligkileri zedeleyebilecek ve kurallar1 ¢igneyecek eylem ve davraniglardan
kacinmalidir. Dolayisiyla “bunlar ¢agrilabilir insanlardir, iyi bir bilesim olusturacaklari, size
giicliik yaratmayacaklari, olay ¢ikarmayacaklari bilinir (Bourdieu, 1997, s. 46).” Bu tavir ise
sanatin ya da diisiincenin genel tavrina yani sdylenemeyecek olanit sdyleme icgiidiisiine

aykiridir. Bundan dolayz;

Televizyon, pek az 6zerkligi olan ve gazeteciler arasindaki toplumsal iligkilerden,
sagmalik derecesinde acimasiz, azgin rekabet iligkilerinden kaynaklanan bir dizi
baskilarin agirlig altindaki bir iletisim aygitidir; bu rekabet iliskileri, ayn1 zamanda
da, gazetecilerin simgesel iiretim alanindaki konumlarina bagl ortak cikarlar1 ve
onlarin toplumsal kokenlerine, formasyonlarina (ya da formasyonsuzluklarina)
bagh ortak algilama ve degerlendirme kategorilerine, ortak bilissel yapilara sahip
olmalar1 {izerine kurulmus olan nesnel su¢ ortakligi, birliktelik iliskileridir

(Bourdieu, 1997, s. 47).

Televizyon ilk ¢iktig1 zamanlarda, toplumdaki birtakim iligkileri doniistiirme ve simgesel
iiretim merkezi haline gelme potansiyeli kiigiimsenmisti. Dahasi televizyonun bilimsel ve
sanatsal Uretim faaliyetlerini de igerecek sekilde kiiltiirel {iretim faaliyetlerini
sekillendirebilecegi ongoriillememisti. Kitle iletisim aglari igerisinde televizyonun niifuzunun
bu denli artmasi, onun kiiltiirel tiretimin diger unsurlarina nazaran (felsefe, sanat, siir vs.) daha
fazla toplumsal, siyasi ve ticari baskilara maruz kalmasimi da beraberinde getirmistir. Fakat
televizyonun bu denli niifuzunun artmasi, onun farkli bir islevini de ortaya ¢ikarmistir. Bu ise
ilk olarak bir sOylem insa etme ve daha sonra yaygin bir dil oyunu tesis ederek hakikati

yaratma islevidir.
3. Televizyon ve Hakikatin Uretimi

Televizyon baslangigta yalnizca bir kaydetme aygiti olma iddiasindaydi. Fakat daha sonraki
yillarda televizyon bir iktidar kurma ve hakikati inga etme merkezi haline gelmistir. Ozellikle
televizyon, toplumsal ve kiiltiirel miihendisligin, algisal dayatmalarin ve ticari pazarlamalarin
merkezi durumuna gelmistir. Dolayisiyla televizyon, bir gilic istencinin yaratilmasi ve
stirdiiriilmesinin miicadelesi haline gelir. Artik medyada (radyo, televizyon ve giinlimiizde ise

dijital medyada) daha fazla niifuza sahip olan iktidar ya da giic odagi, enformasyona daha
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cabuk ulasacak, s6z konusu enformasyonu kendi ¢ikarlarina uygun olarak sekillendirecek ve
ontolojik bir tahakkiim kurma imkan1 elde edecektir. Dolayisiyla “bir kaydetme aygiti olma
iddiasindaki televizyon, gerceklik yaratma aygiti haline gelir (Bourdieu, 1997, s. 29).”
Ozellikle bu nokta Foucault’nun ve Wittgenstein’in goriisleri dnemlidir. Foucault, hakikat ile

ilgili sunlar dile getirir;

Gergekte, hakikatten anladigim sey, bir tiir genel norm, bir dizi énerme degildir.
Dogru kabul edilecek sozceleri her an ve herkesin dile getirmesini saglayan
prosediirler biitiiniidiir hakikatten benim anladigim. Ust merci diye bir sey
kesinlikle yoktur. Bu hakikat etkilerinin tam anlamiyla kodlandig1 bolgeler vardir;
bu bolgelerde, hakikatleri sézcelemeyi saglayan prosediirler Onceden bilinir,

kurallidir (Foucault, 2012, s. 177).

Dolayisiyla Foucault nazarindan insana agkin ve insan tarafindan kesfedilmeyi bekleyen bir
hakikat alan1 yoktur. Daha ziyade iktidarin sdylemleri icerisinde kurgulanan ve bu sdylemler
vasitasiyla benimsenen inang, kanaat, diislince, varsayim ve eylem biitiinii vardir. Dolayisiyla
“buradaki ‘hakikat’, kesfedilecek ve kabul edilecek hakikatler biitiinti degil; dogru ile yanlisin
birbirinden ayrildigi ve dogruya birtakim spesifik iktidar etkilerinin yiiklendigi kurallar
biitliniidiir. Yani s6z konusu olan, hakikat ‘namina’ yliriitiilen bir kavga degil; hakikatin
statiisii ve oynadig1 siyasi ve ekonomik rolle ilgili olan bir kavgadir (Foucault, 2011, s. 83-
84).” “Kisacasi, hakikat bilginin tek muharriki degildir. Bilginin toplumsal islevi, her ¢agda,
belirli bir iktidar ag1 igerisinde kayithidir (Delapagne, 2010, s. 286). Bu baglamda kitlesel bir
medyum islevi goren televizyon, s6z konusu medyumda otorite sahibi iktidarin onayladig:
hakikati kurumsallastirir ve yasa olarak dayatir. Burada televizyona ¢ikan entelektiielin

gorevi, dogru ile yanlis ve hakiki olan ile olmayana iliskin bir tin tiretmektir.

Benzer diisiinceleri Wittgenstein da paylagir. Ona gore; insanlarin yasaminin biitiinlini
kusatan farkli dil oyunlari vardir. Her bir dil oyunu, kendi kurgusal yapisinda yer alan
gercekligi kendi perspektifinden inga etmektedir. Burada ifade edilen her bir dil oyununun
kendine mahsus mantiksal bir yapisi s6z konusudur. Hakikat ise her dil oyununda bulunan ve
her biri bagka bir mantiksal orgiiyli yansitan dogruluk olgiitiine uygunluk vasitasiyla saglanir
(Wittgenstein, 2006, s. 34). Dolayisiyla Wittgenstein i¢in de hakikat agkin bir mevcudiyet

degil, dil oyunu igerisinde kurulan, s6z konusu dil oyunu disinda hi¢bir anlam ifade etmeyen
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bir yapidadir. Ornegin din dili oyununu ele aldigimizda, “Tanr1 vardir” &nermesi bir hakikati
temsil etmektedir ve s6z konusu din dili oyununu paylasanlar nazarindan bu 6nerme, hakiki
bir dnermedir. Ciinkii mevcut din dili oyununda Tanri ile ilgili 6nermeler ve pratikler (dua,
ibadet vs.) islevsel bir rol oynar. Fakat din dili oyununu paylagsmayanlar, dolayisiyla bu
oyunun isleyis mantigi ve kurallar1 disinda kalanlar i¢cin bu 6nermenin hakikatinden sz
edilemez (Phillips, 1988, s. 49). Dolayisiyla burada hakikati herkes degil, mevcut dil oyununa
istirak edenler yani o dil oyununu oynayanlar paylasir. Medyanin giderek insan yasamiyla
ontolojik miinasebetini derinlestirdigi cagimizda, medyada bir medya dili oyunu kurmaktadir.
Ornegin televizyonun miimkiin kildig1 dil oyununu paylasanlar, televizyonun tesis ettigi is
kollarinda yer alanlar (dizi oyunculari, sunucular, televizyon konuklari, yoOnetmenler,
yapimcilar, reklam verenler, kanal sahipleri ve diger calisanlar.) ile izleyicilerdir. Esasinda
televizyon dili oyununa istirak edenlerin biiyliik bir kismini izleyiciler olusturmaktadir.
Televizyonun icat edildigi glinden bugiine kadar, ne kadar fazla izleyiciye ulastigi hesaba
katilirsa, televizyon alani biiyiik bir hakikat kurma merkezi haline gelir. Mcluhan’in tabiriyle
televizyon daha fazla duyu verilerine hitap ettigi i¢in ekran basindaki izleyicileri savunmasiz
bir sekilde ekrana ¢eker. Bu ise ekran basindaki izleyicileri, bilingsiz bir sekilde mevcut dil

oyununa ve onun hakikatine dahil eder.

Benzer sekilde Jacques Ellul’e (1912-1994) gore televizyon, sistematik bir sekilde imajlar
iireterek bir hakikat yaratir. Televizyonda iiretilen imajlar, insan1 ¢epegevre sarmak suretiyle
bir hakikati temsil etmeye baglar (Ellul, 2012, s. 153). “Birisi, radyo ya da televizyon spikeri
size bir sey duyurdugunda, ister inanin isterse inanmayin, bu binlerce insanin kafasinda
hakikat olarak islemeye baslar, tek hakikat olarak, ciinkii o sekilde, o tonda, o kisi tarafindan,
o saatte sdzcelenmistir (Foucault, 2012, s. 177).” Bu manada televizyon yapay hakikatlerin
uretildigi ve sistemli bir sekilde bu hakikatlerin empoze edildigi bir dil oyunu kurar. Bir
medyum olarak televizyon, kendi kurmus oldugu dil oyununu paylasacak iiyeleri bulma
hususunda, teknik aygitlarinin duyu verilerini cezbedebilme kabiliyetinden dolay1 zorluk
cekmez. Boylece televizyon, nicel olarak medya dilini paylasan devasa bir liye kapasitesine

ulasarak kendi hakikatini, toplumun ¢ogunluguna dayatir.
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Sonug¢

Televizyon, arkaik c¢aglardan beri medyum vasitasiyla devam eden bilginin tesis edilmesi
stirecini ve bunun toplumsal islevini devam ettirmektedir. Dolayisiyla kitle iletisim araci
konumundaki televizyon, arkaik caglardaki medyumun gergeklestirdigi isleve uygun olarak
insanlarin duyu verilerinin erisemedigi yerlerden bilgiyi tesis eder. Fakat televizyonu,
tamamiyla arkaik caglardaki medyumun ya da biiyiicliniin isleviyle siirlamak, indirgemeci
bir tutum takinmak olacaktir. Bu baglamda medyanin teknik ve teknolojiyle olan dolayimi
nedeniyle giig, iktidar, sdylem ve hakikat iligkisinin de aciga ¢ikartilma gereklidir. Dolayisiyla
televizyonun mahiyetinin kavranabilmesi i¢in dort siirecin es zamanli olarak gdz Oniinde
bulundurulmasi ve kapsayici bir analizin gerceklestirilmesi gerekir. Bu ¢aligmanin amaci da
bu dort siireci, mantiksal tutarlilik esliginde analiz ederek televizyonda vuku bulan bilginin
iiretilmesi ve dagitilmasina iliskin epistemolojik siiregleri vasitasiyla bir soylem olusturarak
hakikati insa etmesine iligkin ontolojik muhtevayr agiga ¢ikarmakti. Bu dogrultuda

televizyonun ihtiva ettigi bu dort siire¢ sunlardir;

1. Televizyon, ¢agdas bir medya olarak arkaik caglardaki medyumun bilgi tesis etme
stirecine benzer bir siireci igerir.

2. Televizyon, teknik ve teknolojik muhtevasindan dolayr insanlarin duyu verilerini
uzatarak, duyu verilerinin 6tesinde yer alan enformasyonlar1 duyu verilerine tasir.

3. Televizyonun tesis ettigi enformasyon, episteme ya da poiesis degil, doksa’dir. Bu
yizden mevcut medyanin muhatap oldugu kisiler, bilingli ve sistematik
manipiilasyonlara maruz kalir.

4. Televizyon, sdylemlerin ve toplumsal algilarin insa edildigi ¢agimizin hakikat iiretim
merkezlerinden biridir. Bu baglamda onun teknik imkanlarindan dolayr kurdugu

medya dil oyunu, toplumun biiyiik bir kesimini i¢erisinde barindirir.

Yukarida zikredilen dort madde, bu caligmanin televizyona dair temel argiimanlarimi ifade
eder. Fakat bu c¢alismada ele alan, televizyon iizerine teoriler iretmis diisliniirlerin
yasadiklar1 ve bu konuyla ilgili yazdiklar1 tarihler dikkate alindiginda, televizyon o

donemlerde toplumda en fazla kitleye ulasabilen medya konumundaydi. Fakat giintimiizdeki
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kitle iletisim araglarin1 dikkate aldigimizda (sosyal medyayr da iceren) dijital medya,
televizyonu tahtindan indirmis goziikmektedir. Cilinkii dijital medya, sahip oldugu teknik
imkanlar dolayisiyla yazili ve gorsel (dergi, gazete, radyo, televizyon, kitap vs.) her tiirli
medyayr icerecek imkani barindirmaktadir. Dahasi dijital medya, veri lretimini ve
depolanmasini en azami seviyeye cikararak biiyiik veri’nin® ortaya c¢ikmasimni miimkiin
kilmistir. Artik verilerin iiretimi ve dagitilmasinda yasanan artig, epistemolojik birtakim
donligiimleri beraberinde getirmis, episteme temelli yasam tarzinin yerini enformasyon

temelli, anlik haz, eglence ve yasama kiiltiirli almistir.

Bu baglamda, telgraftan dijital medyaya kadar, kitlesel medyanin tarihine goz attigimizda
medya, bilim ve teknolojiden de istifade ederek insanlara daha cazip yasam alanlari
sunmaktadir. Medyanin tesis ettigi bu yasam alanlari, insana gergek yasamdan soyutlanmis
yeni mekanlar tesis ederek ontolojik doniisiimleri de beraberinde getirmektedir. Artik dijital
medyanin yayginlik kazanmasiyla yasamsal faaliyetlerimiz sadece fiziksel mekanlarda degil,
bunun yani sira sanal mekanlarda da vuku bulmaktadir. Bu siire¢ ise, televizyondan sonra
medyanin nasil kendisini insan yasaminin merkezine yerlestirerek yeni bir iligkiler agin1 ve
ontolojik hakikati tesis ettigini gozler oniine serer. Bu itibarla radyo ve televizyondan sonra
yayginlik kazanan dijital ve sosyal medya, televizyonda vuku bulan birtakim iliskileri
doniistiirmekle birlikte benzer islevleri de tesis ettigi sdylenebilir. Fakat televizyon ile dijital
medya arasinda epistemolojik baglamdaki en temel farklardan birisi, televizyon izleyicileri
televizyon karsisinda pasif bir konumdayken dijital medya, her tiirlii kullanictya aktif birer
katilime1 olabilme imkam saglamaktadir. Ornegin sosyal medyada bir resmin paylasilmasi, bir
video ya da fotografin altina yorum yapilmas: ya da begeni butonuna basilmasi, internet
altyapisindaki biiylik veriye bir katki yapmak anlamina gelmektedir. Yorum yapma, resim
paylagma, blog yazma, farkli mecralarda diisiincelerini dile getirme vs. gibi her tiirlii imkan,
televizyonda vuku bulan mutlak verici konumundaki televizyon ile mutlak alict konumundaki

izleyici diializmini kirarak karsilikli etkilesimi miimkiin hale getirmistir.

® ingilizce big data terimi, internette yer alan, tarayicilar vasitasiyla erisilebilen verileri ifade eder. Detayl bilgi
icin bknz. Gertraud Koch & Katharina Kinder-Kurlanda, “Source Criticism of Data Platform Logics on the
Internet”, Historical Social Research.
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